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Transfer pricing     

Metodologia,
tecnica e pratica 

Profili market driven
e tax driven 

1
Transfer pricing 

Il problema della valorizzazione degli scambi
infragruppo ha assunto peculiarità via via più
rilevanti. L’incremento del numero delle
imprese multinazionali e l’integrazione di
natura economica, finanziaria e commerciale
tra soggetti residenti in Paesi diversi, hanno
infatti comportato l’esigenza di individuare
procedimenti di fissazione dei prezzi relativi
alle transazioni infragruppo. In questo conte-
sto, il transfer pricing si configura come uno
strumento tecnico-amministrativo in grado di
influenzare la ripartizione dei risultati in corso
di formazione tra società, incidendo di conse-
guenza sulla ripartizione della base imponibile
a livello internazionale. 
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